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Expo Un brindisi con 380 mila aziende

Tante sono le imprese dell'enologia Made in Italy. Fatturano oltre 10 miliardi, la meta all'estero

DI ANNA DI MARTINO

xpo 2015, dal I maggio al 31 ottobre a Milano,

sara la prima esposizione universale al mondo

ad avere un Padiglione dedicato al vino. Una

scelta che si deve alla millenaria cultura della
vite e del vino nel Bel Paese, ma anche al raggiungi-
mento di un obiettivo: «Quello di far sapere al mondo
che I'Ttalia & da sempre la nazione in assoluto piti ricca
per biodiversita e territori da vino e abbiamo il grande
torto di non averlo mai detto abbastanza», scandisce
Riccardo Cotarella, imprenditore ed enologo, trai pro-
fessionisti pitl noti a livello internazionale, presidente
del Comitato scientifico per Iallestimento del padiglio-
ne. «L’Expo sara dunque l'occasione per dirlo forte e
chiaro e lo faremo con il prodotto agricolo piti rappre-
sentativo del nostro Paese, che ¢ appunto il vino».
Mancano poche ore al rendez vous tra il mondo e il
patrimonio di oltre 500 vitigni che rende uniche le eti-
chette made in Italy e «esclusivo il valore della produ-
zione italiana», come sottolinea Giovanni Mantovani,
il direttore generale di Veronafiere. Lente che assieme
a Vinitaly, ha realizzato il progetto e questa speciale ve-
trina di grandi etichette nel cuore del Padxghone Italia.

Dati in crescita _

Ma c'e di pit. Con 5,1 miliardi di vendite allestero
nel 2014 (+1,4% sul 2013) e 20,5 milioni di ettolitri por-
tati oltre confine (dati Assoenologi), il mercato vinico-
lo & la voce piti importante dellexport agroalimentare
del Paese, e I'ltalia 'unico paese esportatore che ha re-

gistrato un incremento nell'ultimo esercizio (dati

Ismea). Il merito é di 380 mila aziende e oltre un mi-
lione di addetti, compreso I'indotto, titolari di un fattu-
rato complessivo di 10,1 miliardi, che equivale all’8%
dell'industria alimentare nazionale,

Sono questi i principali numeri del settore e anche
lo sfondo nel quale competono le 100 maggiori impre-
se vitivinicole protagoniste della classifica 2014, in
queste pagine. La graduatoria, basata sui risultati di
bilancio delle cantine, fotografia un campione sempre
pit significativo: le 100 imprese sono infatti titolari di
un giro di affari di 5.1 miliardi (di cui 2,9 miliardi al-
Fexport) che rappresenta pit deila meta del fatturato
globale del settore e pit del 50% delle esportazioni. Le
magnifiche 100 girano la boa dell'ultimo esercizio con
il segno pitt davanti al totale introiti: +2.37%, percen-
tuale che sale fino al 4,37% allexport, ma diventa ne-
gativa sul mercato interno (-1,89%). Morale: anche per
i pitt grandi il lavoro in casa & sempre piu difficile, a
causa del calo costante dei consumi, degli alti costi di
distribuzione e del peso elevatissimo delle promozioni

che caratterizza le vendite nella grande distribuzione
organizzata, il canale che si aggiudica '80% delle ven-
dite, nel quale si combattono, senza esclusione di colpi,
ben 20 mila referenze.

A riportare il sereno arriva appunto I'export: le ven-
dite all'estero sono cresciute anche nel 2014, trainate
soprattutto dal settore degli spumanti, e in particolare
dal fenomeno Prosecco: il conto finale delle bollicine
oltre frontiera, registrato dal Corriere Vinicolo, tocca
840 milioni di euro con un incremento di 100 milioni
sul 2013, atuto decisivo al risultato del mercato.

Obiettivo esportazioni

Bollicine a parte, il 2015 si & aperto sotto una buona
stella: le recenti misure di contenimento del valore del-
T'euro rispetto al dollaro, varate dalla Banca centrale
europea, soffiano a favore delle cantine esportatrici,
specie se si tiene conto che gli Usa sone da sempre il
principale mercato del vino italiano. Il presidente del
consiglio Matteo Renzi ¢ Maurizio Martina, suo mini-
stro delle Risorse agricole, hanno scommesso forte:
«Lexport del vino deve aumentare del 50% per rag-
giungere 75 miliardi nel 2020», hanno detto, per due

anni di fila, in occasione del Vinitaly. Repetita iuvant.
E la buona volonta non manca in un mercato attaccato
alla terra, unico investimento che non ha perso valore
negli ultimi anni e che anzi potenzia le sue quotazioni
in funzione della qualita del vigneto impiantato e dei
prodotti che ne sono figli.

Chissa che prima o poi i produttori italiani non de-
cidano di mettersi assieme, per presentarsi come un
sol uomo dalla forza decuplicata sulle piazze interna-
zionali, senza il timore che in un‘azione comune la pro-
pria etichetta possa perdere di valore. Perché é un fat-
to: il vino italiano di qualita é, assieme alla moda, sim-
bolo indiscusso e ambito del made in Italy nel mondo.
E la sua principale forza, quella che lo rende invincibi-
le, va oltre la sua qualita: sta nelle storie degli uomini
che lo producono e nel racconto del territorio in cui na-
sce: vigneti inerpicati su terrazzamenti arditi, distesi
su dolci colline, accomodati su terre e pianure, tra bor-
ghi, mare e montagne, come solo in Italia. Sono questi
racconti (e leggende), il valore aggiunto del vino italia-
1o, quel quid che ne amplifica l'eccellenza. Come quel-

Jla delle bollicine italiane: & il Trentodoc delle Cantine
Ferrari (lo stesso che un sécolo fa ha vinto Ia medaglia

d'oro all'esposizione universale del 1906) ad accompa-

gnare i brindisi del Padiglione Italia, ed & il Franciacor-
tal'official sparkling wine dell'intera Expo.

www.annadimartino.it
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Classifiche Le prime 100 imprese fanno da sole oltre il 50% del giro d'affari

Case Sfida all'ultima bottiglia
tra le cooperative e i privati

Cantine Riunite-Civ éleader con 536 milioni, poi Caviro e Mezzacorona
Marchesi Antinori, Fratelli Martini e Zonin 1821 guidanoi gruppi familiari

DI ANNA DI MARTINO

apitl di mezzo miliardo a poco me-

no di 10 milioni di ricavi: in questo

spazio dimensionale si dipana la

classifica 2014 delle maggiori case
vitivinicole italiane. Protagoniste 100 azien-
de. Con due blocchi che si sfidano: i grandi
consorzi cooperativi e le coop regionali da
una parte, dallaltra i privati, le cantine a con-
trollo familiare, le aziende commerciali e gli
imbottigliatori. Come hanno lavorato nel
2014? Chi ha vinto la sfida?

Tre moschettieri

Si consolida la supremazia del mondo co-
operativo che occupa l'intero podio dell'in-
dustria italiana. La medaglia d'oro ¢ di Can-
tine riunite Civ (Reggio Emilia): ha un giro
daffari di oltre 500 milioni, figura ai piani al-
ti delle classifiche mondiali e distanzia di va-
rie lunghezze i competitor nazionali. Il con-
sorzio emiliano presieduto da Corrado Caso-
li raccoglie 2mila soci viticoltori, una ventina
di cantine sociali e anche il Giv. La holding
guidata dal neo direttore generale Roberta
Corra, fattura pit della capogruppo ed é la
maggiore singola protagonista del mercato,
proprietaria a sua volta di cantine in tutta
Italia. Le Riunite sono leader nel Lambrusco,
Prosecco e vini frizzanti: Cavicchioli e Ma-

schio sono due dei marchi pitt noti nella
grande distribuzione organizzata. Non solo.
«Alcuni prodotti Cavicchioli sono i pill ven-
duti in Cina attraverso il canale online, pitt
vantaggioso per i consumatori in un paese in
cui ci sono tanti passaggi commerciali», rac-
conta Casoli, preannunciando la trasforma-
zione dellagenzia di Shanghai in societd di
trading». Se il 2014 ¢ stato «discreto», «nel
2015 la rivalutazione del dollaro offre possi-
bilita di sviluppo a una realta che ha lexport
come driver di crescita», precisa ancora Ca-
soli, che non esclude iniziative in regioni do-
ve il gruppo é ancora assente, come Campa-
nia, Sardegna, Abruzzo e Marche.

Medaglia d'argento alla Caviro di Faenza
(Ravenna), con pitt di 230 milioni di fattura-
to nel comparto vino, pari al 73% del suo
consolidato comprendente anche distillerie
ed energia. Con 32 cantine socie e 11.675 viti-
coltori, Caviro & il maggiore produttore
d'uva (rappresenta piti del 10% della produ-
zione nazionale) e anche il primo attore nel-

Da solo il Gruppo italiano
vini fattura 348 milioni. |
piani di crescita di Zonin.
La redditivita di Antinori

la grande distribuzione, sia in termini di vo-
lumi (14,2%) sia di valore (8,3%). Guidata
dal direttore generale Sergio Dagnino, Cavi-
ro ha puntato la rotta sui mercati esteri che
assorbono fin qui circa un terzo del suo fat-
turato. Funzionale all'export ¢ il progetto su-
per-premium che ha dotato il portafoglio
aziendale di prodotti di pregio.

Medaglia di bronzo per la trentina Mez-
zacorona presieduta da Luca Rigotti. Coop
di primo grado, 1.500 soci, 'azienda control-
la tuttala filiera produttiva dall'uva allo scaf-
fale e svolge una parte significativa nel soste-
gno della costosa economia agricola del
Trentino. «Il risultato piti importante del
2014 ¢ il record di remunerdzione ai nostri
soci che ha superato i 50 milioni, nel rispetto
della mission di una cooperativa: dare reddi-
to ai soci», racconta Rigotti sottolineando le
fatiche e i costi maggiori di un‘agricoltura di
montagna: «Occorrono 600 ore di lavoro per
ettaro, contro le 200 delle zone di pianura,
dove si opera con le macchine». .

Tenzone

La celebre griffe Marchesi Antinori, al
quarto posto con 169,5 milioni, é la pil gran-
de azienda privata produttrice d'Italia, pos-
siede la maggiore estensione di vigneti
(2670 ettari, in crescita sul 2013) e vanta

. unaredditivita di rilievo: ebitda pari al 41,6%

dei ricavi. Da nove secoli di proprieta del-
Tomonima famiglia fiorentina di Piero Anti-
nori con Je figlie Albiera, Allegra e Alessia,
ventiseiesima generazione, Marchesi Anti-
nori opera in tutta la filiera, puntando sui
marchi, dai pitt famosi, come Tignanello,
Cervaro della Sala o Pian delle Vigne, ai pitt
giovani come Le Mortelle in Maremma 0
Tormaresca in Puglia. «La nostra scelta non
& mai stata e mai sara la crescita in volume
— dice Renzo Cotarella, enologo e guida del-
la societd —. Se vogliamo conseguire qualita

e margini, ¢ vitale il contatto con la materia
prima, e cioé il controllo dei vigneti, per dare
ai nostri prodotti sempre pil identita e au-
tenticita». '

Al quinto posto la piemontese Fratelli
Martini di Cossano Belbo (Cuneo) & il mag-
giore imbottigliatore e vinificatore. Dietro i
70 milioni di bottiglie, dirette principalmen-
te sui mercati esteri (export 89%), ¢ 'acqui-
sto di uve nelle principali zone di produzione
¢ il rapporto consolidato con pitt di 1.800 col-
tivatori piemontesi. Di proprieta di Gianni
Martini, nel 2014 l'azienda € cresciuta piti in
Ttalia che all'estero.

Al sesto posto si torna a un‘azienda che la-
vora i vigneti da sette generazioni: ¢ la Zonin
1821, nuovo logo corporate della casa vinico-
la veneta di Gianni Zonin (presidente) e dei
suoi figli Domenico (neo amministratore de-
legato) Francesco e Michele (vicepresiden-
ti). Tra le piti note famiglie del vino, possie-
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de 1900 ettari al servizio di nove cantine (dal
Castello d’Albola in Toscana, alla Tenuta Ca’
Bolani in Friuli, alla Masseria Altemura in
Puglia). In sette anni la maison di Gambella-
ra ha moltiplicato per cinque il fatturato,
grazie ai mercati esteri. E non si esclude una
crescita esterna: «Non cerchiamo marchi af-

fermati e guardiamo nelle regioni in cui an-
cora non siamo presenti: Marche, Abruzzo e
Umbria — dice il presidente —. In zone co-
me Montalcino non ¢ il momento di compra-
re a causa di prezzi troppo elevati. Bisogna
sapere aspettare».
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Il Prosecco'si stappa -
anche in Polinesia

s uddivise tra la grande area del’ Pro~
setco doc (2 miliardi di ricavi, 306
mdmm di battiglie) e lo pit piccold é pre-
ziosa del Prosecco docg (bottiglie 79,1
milioni, fatturato 515 milioni), le bollici-
ne italiane hanno sfondato nel manda,,
spopolando in: Usa e in particolare in
_Gran Bretagna, dove addirittura stanno
awvicinando al vino nuovi consumatori,
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Gli inseguitori dei big Cavit ha fatto shoppingin Germania. Anche Cantine di Soave oltre i 100 milioni di fatturato

Partite La rincorsa dei magnifici undici

Santa Margherita dei Marzotto scala due posizioni. | piani americani di La Vis. Filiera per Enoitalia

DI ANNA DI MARTINO .

utto fanno meno che dor-

mire sugli allori. Anzi. E

bene mettere in conto

grosse novita tra le 11

aziende protagoniste della classi-

fica fino a 80 milioni. Chisono? Al

. settimo posto di nuovo una coop:

¢ la Cavit di Ravina (Trento), il

Consorzio guidato da Enrico Za-

noni che raccoglie 11 cantine e

4.500 viticoltori. Tra le iniziative

pitl funzionali allo sviluppo azien-

dale c'¢ l'acquisizione della casa di

spumanti Kessler in Germania

(un milione di bottiglie, 5 milioni

- di ricavi), che potenzia l'area spu-
manti, lasset strategico.

Segue all'ottavo posto il gruppo

Campari con il suo polo vini in

Campari affidaa
Sascha Cuniail polo
Sela & Moscaed
Enrico Serafino

flessione, per la vendita di Odessa
sparkling wine. Tocca ora a Sa-
scha Cumia, neo director wines,
definire la strategia del gruppo:
dopo la decisione di interrompere
la distribuzione dei brand di terzi,
l'azienda & concentrata sulle
aziende di proprietd, come Sella e
Mosca in Sardegna e la Enrico Se-
rafino in Piemonte. Anche se re-
stano sullo sfondo voci di un'usci-
ta dal business, meno redditizio
rispetto al mercato degli spirits
nel quale Campari detiene la lea-
dership in Italia e la sesta posizio-
ne nella classifica mondiale.

Traifilari

Al nono posto la Iwb: la prima
new entry della classifica 2014 &
anche la prima azienda vinicola
quotatain Borsa (vedere box nella
pagina a fianco), Al decimo, la ca-
sa vinicola della famiglia Botter,
grandi imbottigliatori, opera so-
prattutto allestero e archivia un
anno di calma piatta (+0,60%),
dopo il 2013 al galoppo (+ 29,5%).
Botter guida la classifica dei mag-
giori esportatori assieme alla pit
piccola Cantipe Sgarzi.

Fatturato invariato anche per la
Enoitalia della famiglia Pizzolo:
azienda industriale, che porta sul
mercato pitt di 80 milioni di botti-
glie, con marchi propri e di terzi.
Tra i suoi piani, I'iniziativa Vite
mia, con la quale il gruppo ha lan-
ciato un progetto di filiera in Pu-

B | CAMPIONI D'OLTREFRONTIERA

te aziende vitivinicole con incremento di fatturato estero 2014 superiore al 15%
KX Astoria Vini ‘,1_.‘4, 5

.WWF‘

glia, con I'accordo di un gruppo di
viticoltori salentini.

Registrando il maggiore incre-
mento di fatturato tra i big, Santa
Margherita guadagna due posi-
zioni e si piazza al dodicesimo po-
sto. 11 gruppo dei fratelli Gaetano

i O
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(presidente), Luca (vice), Stefano
e Nicolo Marzotto, si conferma tra
i pitt brillanti e tra quelli pitt pron-
ti a crescere. Compra vigne: nel
Veneto orientale, per potenziare la
produzione di Prosecco e Pinot
grigio (punti forti della produzio-
ne aziendale), in Franciacorta a
supporto del gioiello Ca’ del Bosco
¢ in Toscana, nel Chianti classico,
dove & presente con la quotata
cantina Lamole di Lamole, Insom-
ma ai Marzotto il vino piace e do-
po aver investito 80 milioni negli
ultimi 10 anni, sono pronti a cre-
scere ancora, soprattutto negli
Usa, con il contributo decisivo del-
l'amministratore delegato Ettore
Nicoletto, tra i manager di punta
del mercato.

1l dimezzamento del valore del
vino sfuso negli ultimi due anni,
dopo il raddoppio dei prezzi nei
precedenti esercizi, ha penalizzato
il risultato finale di Cevico. Il con-
sorzio romagnolo, presieduto da
Ruenza Santandrea, € il punto di
riferimento di 5 mila viticoltori e
di varie coop, per un totale di 6.775
ettari di vigneli al servizio di tutte
le tipologie dei vini della regione.
Nel 2014 ha avviato tre partner-
ship commerciali: Medici Ermete
figh di Reggio Emilia, San Patri-
gnano di Coriano, Istituto tecnico
agrario Scarabelli di Imola.

Le vendemmie piu avare degli .

ultimi anni e il minore apporto di
materia prima da parte dei soci,

influenza il fatturato delle coop di
primo grado, come la Cantina di
Soave che chiude la rosa dei 14 big
over 100 milioni. Lazienda diretta
da Bruno Trentini ha dalla sua
una patrimonializzazione invidia-

“bile (pitx di 52 milioni) e, caso ra-

Dinastie In alto Matteo,
Camilla, Alessandro e
Marcello Lunelli, proprie-
tari delle Cantine Ferrari.
Sotto Sandro Boscaini
conifigli Alessandra e
Raffaele, alla guida di
Masi Agricola

10, non ha esposizione finanziaria.
Da sottolineare la performance
del segmento vino imbottigliato
(+13%) sul quale si concentrano i
programmi di sviluppo della co-
op, anche in funzione di un mag-
giore impegno all'export.

Chi insegue

Dopo la flessione 2013, ripren-
de quota e sfiora i 90 milioni di
fatturato, il gruppo cooperativo
trentino La Vis, (1150 soci), gui-
dato dall'ad Marco Zanoni. Tra le
azioni di rilancio, la recente crea-
zione di Canaletto Llc. Societa di
trading del vino italiano di quali-
13, con base a New York e pialta-
forme in Nord America, Asia e
Russia, creata da La Vis (attraver-
sola controllata Casa Girelli detie-

Frescobaldi cresce
del 15%. Bottere
Sgarzi leader tra

gli esportatori

ne il 75%) insocieta con Simest, fi-
nanziaria della Cassa depositi e
prestiti. Compito di Canaletto ¢ la
promozione dei marchi Fine
wines del gruppo trentino fin qui
affidata a Ethica wines (ora assor-
bita dalla stessa Canaletto).

Da 31 generazioni di
proprietd della omonima
casata fiorentina, Marche-
si de’ Frescobaldi registra
una crescita consistente
del segmento vino: «Dal
2013 a oggi ¢ stata del 15%,
sia in Italia sia allestero»,

_sottolinea Giovanni Ged-
des da Filicaja, ammini-
stratore delegato del grup-
po presieduto da Lamber-
to Frescobaldi. Sotto le sue
insegne si concentrano
cantine famose come Luce
della vite, Castello di Ni-
pozzano, o ancora Ornel-
laia Masseto a Bolgheri,
culla delle omonime eti-
chette cult:i due vini italia-
ni pit contesi dai collezio-
nisti e pitt battuti nelle aste
mondiali.

Tra i progetti in cantiere, & lo
sbarco nel Chianti classico, deno-
minazione che ancora manca nel
ricco portafoglio Frescobaldi. Loc-
casione ¢ stata individuata e l'ope-
razione & gia avviata, ma i tempi
per una definizione non sono an-
cora maturi.
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